
L 
Donatella e Nicola, 
come leggete qui a 
fianco, sono i Corri-

spondenti della Comunità 
Locale Wigwam del Salen-
to, una delle 142  dei 21 
Paesi nel Mondo in cui so-
no state finora istituite.  

     Sono entrambi gior-
nalisti di lungo corso 
ed esperti di social 
media e, mettendo a 
frutto  le loro espe-
rienze e competenze 
stanno, stanno via via 
creando concept di co-

municazione che abbi-
nano le nuove tecnolo-
gie per favorire l’inte-
grazione dell’offerta 
turistica, culturale e di 
prodotti tipici della del 
Salento e, nel contem-
po, agganciarla a tutto 
il resto della Rete del-
le Comunità Locali 
Wigwam.  

     Oggi, ci presentano 
“Notizie Wigwam Sa-
lento” un prodotto edi-
toriale in piena regola 
seppure in piccolo, che 
aiuterà gli agricoltori, 
gli artigiani, gli opera-

tori del turismo e della 
cultura locale a  raccon-
tarsi, innanzitutto al 
pubblico della Rete 
Wigwam, un mercato 
immediato e interessa-
to, ma anche fuori  

     Tale modus operan-
di, va producendo inoltre 
altri due effetti: orgoglio e 
autostima negli stessi  ope-
ratori dell’offerta ed esem-
pio emulabile negli Opera-
tori delle altre Comunità 
Locali. La forza della rete! 

Efrem Tassinato 
(Presidente dei Wigwam) 
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Wigwam: 
storicità del 

brand,  
sinergia di 

rete e 
sapiente uso 

del web, sono 
un mix di 
successo     

  
SALENTO, LA COMUNITÀ LOCALE 
WIGWAM CORRE SUI SOCIAL   
Come, il potentissimo strumento dei social, può aiutare le Comunità 
Locali dei territori a creare integrazione, promozione e interscambio 
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di Donatella Arnaldi  

e Nicola Mazzonetto 
 

I 
l digitale ed ancor di più le 

piattaforme social ci stanno 

spingendo ad un’informazio-

ne liquida non tangibile ed a por-

tata di tutti, nella produzione co-

me nella fruizione.  

     Le connessioni alla rete inter-

net sempre più performanti han-

no sempre di più velocizzato la 

lettura, o meglio hanno ridotto i 

tempi di permanenza sui testi che 

vengono sostituiti da foto e video. 

Nulla di casuale, lo avevano intui-

to i cinesi di Tik Tok e Zuckerberg 

è corso ai ripari acquistando ed 

inglobando Istagram e Whatsapp 

a FB.  

     Uno scenario nuovo per il gior-

nalismo e per chi fa informazione 

che sta già nuovamente mutando 

con l’avvento massiccio dell’In-

telligenza artificiale e l’uso del 

metaverso. Ci proviamo a tenere 

il passo, a cavalcare l’onda 

dell’innovazione per evitare di 

rimanere travolti e spazzati via. 

Ben che vada si diventa invisibili 

quindi inesistenti.  

     Stiamo quindi creando un pro-

dotto che porti un’informazione 

immediata, subito fruibile e ac-

LE BUONE NOTIZIE CORRONO SUL WEB 
CAVALCHIAMO L’ONDA DELLE NUOVE TECNOLOGIE E PIATTAFORME 
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cattivante e stiamo cercando di 

capire col tempo cosa piace e co-

sa non va.  

     Quindi le storie ed i racconti 

vengono sintetizzati in poche fra-

si alle quali si collega un video 

che senza dover smanettare va in 

onda subito. Il tutto in un’unica 

schermata.  

     L’orientamento di oggi è passa-

re dal giornale come prodotto al 

giornale come strumento di in-

trattenimento informativo molto 

veloce, perché la rivoluzione digi-

tale ha cambiato le esigenze e le 

abitudini di consumo delle perso-

ne, anche nella lettura e fruizione 

dei contenuti editoriali.  

     Da questa premessa ha preso 

vita per Notizie Wigwam Salento 

la scelta di utilizzare il branded 

content, un potente strumento 

attraverso il quale trasmettere il 

valore culturale del brand 

Wigwam. 

     Branded content (contenuti di 

marca) sono definiti tutti quei 

contenuti, di natura anche molto 

diversa, pensati appositamente 

per veicolare idee, messaggi e 

valori aziendali, la cui realizzazio-

ne fa capo al brand ed è integrata 

tra le strategie di marketing e co-

municazione. 

     ll branded content fa riferi-

mento in modo più ampio al con-

cetto di branded entertainment, 

ovvero la  convergenza di infor-

mazione/pubblicità e intratteni-

mento che incorpora il messag-

gio del brand in un contesto pre-

ciso di espressione dell'intenzio-

ne di un brand di veicolare un 

apposito messaggio, che tra-

smetta valori e obiettivi. 

     Il branded entertainment rap-

presenta un contenuto di intratte-

nimento che risponde agli interes-

si del pubblico: ha un formato 

verticale, come le storie di Insta-

gram, molto amato e utilizzato 

DALLA COMUNITÀ LOCALE WIGWAM DEL SALENTO 

 

 



Pag. 4  WIGWAM NEWS - Anno XXXIV—Numero 24 —  24 GENNAIO 2024  

dagli utenti; la struttura verticale 

facilita la visualizzazione su cellu-

lare (oggi la più utilizzata) e si 

apre perfettamente a tutto scher-

mo; i contenuti sono caricati di-

rettamente e si aprono senza tra-

sferimento ad altre piattaforme, 

come ad esempio YouTube o un 

sito e infine si caratterizza per l’u-

tilizzo molto scarso del testo che 

viene sostituito da brevi video/

intervista oppure brevi podcast 

(audio caricati online). 

     Il prodotto editoriale Notizie 

Wigwam Salento è ideato, realiz-

zato e finalizzato a intrattenere 

un pubblico-target in modo coe-

rente tanto con i valori e gli 

obiettivi del brand quanto con gli 

elementi caratteristici della Co-

munità e del territorio attraverso 

contenuti che rispondono alla 

forte necessità di interazione e di 

storytelling da parte di un brand. 

     Si realizza utilizzando una 

piattaforma editoriale, nel nostro 

caso Canva, che permette in pochi 

minuti di creare e comporre i con-

tenuti. Canva è una piattaforma di 

progettazione grafica e comunica-

zione visiva online che consente a 

chiunque di progettare qualsiasi 

cosa e pubblicare ovunque. 

     Per i video vengono utilizzati 

al momento due strumenti molto 

efficaci, anche perché la scelta è 

caduta sulle tecnologie professio-

nali quali l’IPhone 14Pro e il Dji 

Mimo oltre ai supporti esterni da 

integrare quali luci e appositi mi-

crofoni extra. Per il montaggio 

dei video allo stato attuale la ver-

sione Pro di Wondershare Filmo-

ra più GoPro Quik e CapCut.  

     Al di là delle strumentazioni 

più o meno professionali, rimane 

importante l’idea, l’intuizione che 

una notizia, una storia, un raccon-

to siano notizia non tanto per noi 

stessi ma per chi la si vuole far 

leggere, vedere ed ascoltare.  

     Possiamo essere dei bravi 

giornalisti perché sappiamo scri-

vere o narrare come nessun al-

tro, possiamo essere degli esperti 

video makers che catturano im-

magini ben assemblate, ma se 

narriamo una non notizia, un 

qualcosa che non interessa a nes-

suno, ma soddisfa esclusivamen-

te il proprio ego i risultati non 

arriveranno mai.  

     Si è bravi giornalisti nel mo-

mento in cui si sa scegliere la buo-

na notizia. Una decisione non faci-

le nell’era della velocità, quella di 

intuire se una storia/notizia è 

buona o meno. 

     L’intuizione va oltre al come 
verrà confezionata. La realizza-
zione rimane la cornice della 

buona notizia. ◼ 
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